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„And the Oscar goes to ... Das Leben der Anderen“, hieß es 2007 bei der 79. Verleihung der begehrten Academy Awards 

in Hollywood. Der Jubel war groß – auch bei German Films. Denn die Hauptaufgabe dieses Unternehmens ist es, 

den deutschen Film im Ausland bekannt zu machen und den Verkauf zu fördern. Wichtige Instrumente sind dabei die 

viermal jährlich erscheinende Publikation „German Films Quarterly“ und natürlich die Website www.german-  ilms.de 

– gestaltet und betreut von SpaceNet. 

Als eine Art zentrale Informationsstelle vermittelt German Films 

Informationen aus der deutschen Filmbranche ins Ausland. Die 

GmbH mit zehn Gesellschaftern wie dem Verband Deutscher 

Spiel�lmproduzenten, dem Verband Deutscher Filmexporteure 

oder dem Bundesverband Deutscher Fernsehproduzenten bringt 

ausländische Einkäufer und Festivals mit deutschen Produzenten 

und Bildvertriebsunternehmen zusammen. Das geht selbst mit 

zehn Vertretungen von German Films in neun verschiedenen Län-

dern schon lange nicht mehr ohne eine eigene, englischsprachige 

Internetpräsenz.

Auf der Suche nach einem Provider wurde German Films 1997 

bei der SpaceNet AG fündig. „Wir haben damals sechs Angebote 

eingeholt“, erinnert sich Christian Dorsch, Geschäftsführer von 

German Films. Das günstigste Angebot stammte zwar nicht von 

SpaceNet, aber das überzeugendste. „Wir wollten einen seriösen 

Auftritt von einem professionellen Anbieter, der bereits Erfahrung in 

diesem Bereich hat“, betont Dorsch. „Wir haben uns die Websites 

anderer SpaceNet-Kunden angesehen, wie die der damaligen Hy-

pobank München, und sie haben uns gefallen.“ Dazu gehörte auch 

der erste Onlineauftritt des Szene-Magazins „PM“. „Die Seite war 

damals revolutionär und genau das, was wir auch wollten: nämlich 

mit Periodika ins Netz“, erklärt Dorsch im Hinblick auf das eigene 

Printprodukt „German Films Quarterly“.

Die Spezialisten der hauseigenen Internetagentur von SpaceNet 

programmierten für German Films auch eine innovative Daten-

bank mit interaktiven Elementen, in der Informationen über in 

German Films

Die German Films Service + 
Marketing GmbH ist das nationale 
Informations- und Beratungszent -

rum für die Verbreitung deutscher Filme im Ausland. Aufgabe 
der Handelsvereinigung ist es, über Informationsdienste, PR- 
und Marketingmaßnahmen den Bekanntheitsgrad des deut -
schen Films im Ausland zu erhöhen und ihn im internationalen 

Mediengeschehen möglichst sichtbar zu machen. Dazu koope -
riert German Films unter anderem mit großen internationalen 
Filmfestivals wie Berlin, Cannes, Montreal, Moskau, Shanghai, 
San Francisco oder Sydney, organisiert Gemeinschaftsstände 
für deutsche Produzenten auf internationalen TV-Messen und 
veranstaltet Festivals des deutschen Films in Europa, Amerika, 
Asien und Australien.

// Datenbank-Programmierung und -Hosting
// Mail-Lösung
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